Obywatele wobec obrazow - kulturowy i spoteczny wymiar komunikacji wizualnej - infografiki,
memy, video, foto
Scenariusz warsztatéw - ,,Komunikacja poprzez obraz”

Zyjemy w czasie nattoku informacji, nattoku obrazéw. Spedzamy dtugie godziny na przegladaniu
serwisow spotecznosciowych, nie starcza go na czytanie ksigzek. Oznacza to miedzy innymi, ze
nasze kompetencje wizualne potrzebne do poruszania sie w $wiecie obrazow, komunikowania za
ich pomoca staja sie co raz istotniejsze. Podczas warsztatu bedziemy mieli okazje rozwingc
swoje kompetencje z zakresu alfabetyzmu wizualnego istotne dla aktywnego uczestnictwa w
kulturze wspoétczesnej. Obszarem bardziej szczegotowej analizy bedzie tzw kultura obrazkowa w
sieci, ktorej przejawy bedziemy omawiac w czesci teoretycznej spotkania. Czes$¢ praktyczna
bedzie poswiecona ksztattowaniu umiejetnosci przydatnych w tworzeniu komunikatow
obrazkowych, a takze postugiwaniu sie nimi w ramach réznorodnych form dialogu dostepnych w
internecie. Prezentacja majaca na celu zapoznanie uczestnikow z podstawowymi zagadnieniami
zwigzanymi z komunikacja obrazkowa bedzie sktadata sie z 2 czesci. W pierwszej skupimy uwage
na tym, jakie formy moze przybiera¢ komunikat obrazkowy. Przejrzymy rowniez najbardziej
popularnych miejsc w internecie, ktére dedykowane sa komunikacji z wykorzystaniem obrazow.
Zapoznamy sie z pojeciem mema, zobaczymy jakie formy moze on przybierac¢ a takze, jak
takiego mema przygotowac samemu. Waznym elementem tej czesci warsztatow bedzie
wykazanie, ze obrazem w komunikacji moze postugiwac sie kazdy i nie wymaga to zadnego
specjalnego przygotowania.

Zrobmy sobie mema

W czesci warsztatowej uczestnicy beda przygotowywac wtasne memy wykorzystujac kreatory
memow dostepne na stronach: www.memy.pl, www.memytutaj.pl, www.fabrykamemow.pl,
www. kwejk.pl, www.demotywatory.pl.

Celem warsztatu bedzie przekonanie uczestnikow, ze memy sg dostepng i prosta forma
wyrazania wtasnych pogladéw i opinii, ktora dodatkowo moze sprawic wiele radosci, a takze
zachecenie ich do korzystania z takiej formy wypowiedzi na co dzien.

Druga cze$¢ poswiecona bedzie wizualizacji danych. Krotka prezentacja zapozna nas z definicja
infografiki. Dowiemy jaka jest jej istota, ktore elementy sa najwazniejsze i jakie zasady nimi
rzadza. Odpowiemy na pytanie dlaczego obraz powinien by¢ jak najprostszy, jak wykorzystac
stowa i jak bardzo istotny w tego typu komunikacji jest porzadek. Przyjrzymy sie temu, jak
réznego rodzaju dane najlepiej obrazowac stosujac konkretne struktury informacyjne. Jeden z
modutéw prezentacji bedzie rozpatrywat infografike jako proces komunikacji sledzac jego
elementy i wskazujac na te aspekty, ktore sa kluczowe dla jego skutecznosci. Wazny z punktu
widzenia zaje¢ praktycznych bedzie modut prezentujacy proces tworzenia wizualizacji danych
od pojawienia sie zagadnienia/problemu przez dobdr danych, ich analize po przygotowanie
ostatecznej wizualizacji. Kazdy z etapdw zostanie szczegdétowo omdwiony na podstawie moich
doswiadczen zawodowych a takze zasad opracowanych na poczatku XX w. przez Otto Neurath’a,
tworcy i teoretyka metody ISOTYPE.

Na koniec zaprezentuje okoto 50 wizualizacji by pokazaé¢ miedzy innymi réznorodnosc rozwiazan
formalnych i bogactwo form od prostych ale estetycznych wykreséw przez fotografie, rzezby,
wycinanki, balony i inne obiekty. Licze na to, ze ta cze$¢ prezentacji ,,otworzy gtowy”
uczestnikdw i osmieli ich do podjecia tworczej zabawy z danymi.

Zrobmy sobie infografike

Czesc praktyczna przebiegad bedzie w grupach. Kazda z nich dostanie do dyspozycji zestaw
danych udostepnionych przez lubelska Fundacje Wolnosci i dotyczacych problemoéw miejskich.
Zadaniem bedzie przygotowanie koncepcji infografiki prezentujacej najwazniejsze aspekty
danego problemu.



Celem tego warsztatu bedzie wykorzystanie w praktyce nabytej przez uczestnikow wiedzy i
przekonanie ich, ze infografika moze stac sie ciekawg i skuteczng forma przekazywania
informacji nawet tej o wysokim stopniu skomplikowania. Istotne bedzie rowniez podkreslenie
Zznaczenia catego procesu powstawania wizualizacji danych i pokazanie, ze nie jest to jedynie
tadny i ciekawy obrazek, ktory widzimy w efekcie i ze nawet jesli ktos nie jest biegty w
rysowaniu moze z powodzeniem infografika sie zajmowac.

Przydatne linki:
www.docs.google.com, www.informationisbeautiful.net, www.pinterest.com (search:
infographic), www.flaticon.com,

Opracowanie: Magdalena Matczynska-Umeda

Materiaty powstaty w ramach projektu “Nowe media = nowa partycypacja”.

Projekt jest realizowany przez Fundacje ,,Instytut Kultury Cyfrowej” w partnerstwie z
Dzielnicowym Domem Kultury ,,Bronowice” oraz Wyzsza Szkotg Przedsiebiorczosci i Administracji.
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