Projekt: medium i strategia komunikacji

Warsztaty skierowane sg do studentow kierunkow zwigzanych z komunikacja spoteczng i
mediami zainteresowanych samodzielng realizacjg projektow medialnych i komunikacyjnych.
Ich generalnym celem byto roztozenie strategii przedsiewzie¢ medialnych na etapy i ich
wstepna operacjonalizacjg. W trakcie pracy skupialiSmy sie najpierw na rozpoznawaniu
poszczegolnych etapdw realizacji wydarzen komunikacyjnych a nastepnie na odnajdywaniu i
krytycznej analizie roznych ich kontekstow, uwarunkowan i mozliwosci adaptacji do wymogow
réznych potencjalnych dziatan. Podczas warsztatu staraliSmy sie bra¢ pod uwage przede

wszystkim mozliwosci pracy w obszarze nowych medidw i sieci.

Cel:

Gtownym celem warsztatow byto rozpoznanie, analiza i adaptacja poszczegélnych dziatan i
zasobow sktadajacych sie na istniejace projekty medialne by na ten podstawie probowac
projektowac autonomiczne media oparte na idei “zréb to sam” oraz “zrdb to z innymi” - czyli
wejscie wswiat mediow autonomicznych, niezaleznych od wielkich medialnych instytucji,

systemow i technologii.

Program warsztatu:
Rozpoznawanie rynku i analiza istniejacych praktyk w obrebie ustalonego tematu. W tej
czesci warsztatu wspoélnie poszukiwalismy istniejacych medidw, ktore spetniaja funkcje
podobne do zaplanowanych przez nas (w tym przypadku byt to portal dla ukrainskich
studentow w Lublinie) i analizowalismy ich dziatanie. Nastepnie wychwycone elementy
krytycznie omawialismy starajac sie szukac dla nich kontekstow lokalnych, dobrych i ztych
cech.
case study: istniejace serwisy i media skierowane do studentow ukrainskich w Polsce i
Lublinie.
Ustalenie strategii dziatania i definiowanie formuty komunikacyjnej. W drugiej czesci
skupiliSmy na zaplanowaniu strategii dziatania, czyli wyobrazeniu sobie poszczegoélnych
krokow, ktorych wykonanie doprowadzitoby nas do celu jakim jest funkcjonalny portal. Co
trzeba po kolei zrobic i jak to zrobi¢ bedac wyposazonym w okreslone zasoby i kompetencje.
Skupilismy sie takze na definiowaniu formy projektowanego portalu - wyborze funkcji, profilu

tematycznego, doborze tresci i autorow, sposobach angazowania wspotpracownikow.



case study: analiza wybranych blogow i serwisow informacyjnych dla studentow
3. Profilowanie odbiorcy. W trzeciej czesci warsztatu pracowalismy nad okresleniem grup
odbiorcow, ktorych pozyskanie mogtoby zapewnic sens istnienia naszemu projektowi.
Poszukiwalismy roznych danych na temat réznych spotecznosci i staralisSmy sie skonstruowac
profil naszego domniemanego uzytkownika a takze mozliwosci przyciagania do portalu
kolejnych zainteresowanych.
case study: analiza badan przeprowadzonych na spotecznosci studenckiej w Lublinie
4. Budowanie zespotu i pozyskiwanie zasobow. W tej czesci warsztatu rozwazalismy
kompetencje i mozliwosci osob, ktore powinny znalezc¢ sie w zespole tworzacym portal.
Skupialismy sie na autonomii poszczegolnych autorow ale i na kompetencjach niezbednych do
jego poprawnego funkcjonowania. Nastepnie stworzylisSmy liste niezbednych zasobow starajac
sie w miare mozliwosci wybieraé takie, ktore sa tatwo i powszechnie dostepne:
oprogramowanie peon source, wordpress, narzedzia video, audio i edytorskie, hosting,

domeny, kod zrodtowy.

Efekt:

Podczas warsztatu pracowalismy nad przygotowaniem planu realizacji, podziatem
kompetencji, poszukiwaniem i pozyskiwaniem zasobow oraz sprzymierzencow. W efekcie
warsztatu powstat rozbudowany plan dziatania grupowego zaplanowany na przygotowanie i
wdrozenie projektu medialnego (portalu dla studentéw przyjezdzajacych do Polski z
zagranicy) w oparciu o ogolnie dostepne zasoby i narzedzia open source z podziatem na role i

wstepna strategia przygotowania oraz wdrozenia.

Opracowanie: Piotr Celinski

Materiaty powstaty w ramach projektu “Nowe media = nowa partycypacja”.

Projekt jest realizowany przez Fundacje ,lInstytut Kultury Cyfrowej” w partnerstwie z
Dzielnicowym Domem Kultury ,Bronowice” oraz Wyzsza Szkota Przedsiebiorczosci i
Administracji.
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