Dziataj przez media: medialab i edukacja medialna
scenariusz warsztatow
projekt Nowe media = nowa partycypacja

Warsztaty tego typu skierowane sa do specjalistow i pasjonatow zajmujacych sie dziataniami
kulturalnymi, zaréwno tymi instytucjonalnymi jak i przybierajacymi postacé projektow
pozarzadowych, nieformalnych i miedzysrodowiskowych. Maja za zadanie zbliza¢ do odpowiedzi
na generalne pytanie o sytuacje instytucji kultury w obliczu rewolucji technologicznej, oraz na
pytania szczegotowe dotyczace nowych rél i pozycji animatoréw kultury, edukatoréw, dziataczy
spotecznych, artystow i odbiorcow; sugerowac mozliwe modele dziatania i wspétpracy pomiedzy
nimi przy uzyciu mediéw i w ich otoczeniu.

cel:

Gtownym celem spotkania byto przepracowanie formuty dziatan i projektow kulturalnych pod
katem wiekszego wykorzystania réznych cyfrowych narzedzi oraz intensyfikacji wtaczania
instytucji, projektéw i animatoréw w logike dziatan cyberkulturowych i medialabowych.
Chodzito, bardziej szczegotowo, o krytyczna analize, adaptacje i modyfikacje ogolnych trendow
- zwiazanych z formuta pracy medialabowej i zagadnien zwiazanych z edukacja medialna -
zmieniajacych sie kultury i mediow do lokalnych uwarunkowan, kontekstow i pragmatyk
dziatania w sferze kultury. Dodatkowym celem byta integracja srodowiskowa.

metoda:

W trakcie warsztatow pracowalismy na dwa sposoby. Pierwszym byta metoda seminaryjna, ktorg
zrealizowalismy dwa moduty zajec -- pierwszy, majacy charakter wprowadzajacy do zagadnien i
ostatni, ktory byt podsumowaniem w formie otwartej dyskusji i wymiany doswiadczen. Oba te
moduty zaje¢ zajety w sumie okoto 2 godzin, po godzinie kazdy. Pomiedzy nimi pracowalismy w
mniejszych grupach metoda projektowa wybierajac i poddajac analizie konkretne przyktady
projektow kulturalnych a takze projektujac ich przyszte formy z uwzglednieniem przyjetych
zatozen i kryteriow.

Dobieralismy sie w zespoty kierujac sie zainteresowaniami i kompetencjami starajac sie
jednoczesnie stawia¢ na wymiane doswiadczen i wiedzy z roznych sfer medialnej praktyki.

plan:

Przyjelismy trzy zatozenia/tezy na potrzeby prowadzonych analiz i konstruowanych scenariuszy,
ktore staty sie rodzajem drogowskazdow przy prowadzonym w grupach researchu i analizach
przypadkow - czas trwania okoto godziny. Byty to nastepujace tezy:

1. Zmieniajaca sie kultura inspiruje nowe kompetencje i wyobraznie medialne, ktére mozna
rozumiec jako przejscia od “analogowego” do “cyfrowego”; od kultury pisma i maszyn
medialnych zapoczatkowanej przez Gutenberga do kultury interaktywnej, sieciowej i
wizualnej; od strategii odbiorczych kulturowego pielgrzyma do dziatan nomadycznych; od
logiki konsumpcji i kultury masowej do modeli opartych na wspotpracy i wspottworzeniu,
emancypacji masowego odbiorcy.

2. Organizacyjnym modelem odniesienia jest formuta medialab, czyli zinstytucjonalizowane
spotkanie sztuki, przedsiebiorczosci i nauki/edukacji z technika spetniajaca nastepujace
role i zadania: a. hub spinajacy rozne srodowiska; b. platforma edukacji medialnej; c.
miejsce dla sztuki mediow; d. formuta dla digitalizacji.

3. Kultura cyfrowa jest efektem nasilajacej sie obecnosci technologii cyfrowych i sieciowych
w zyciu spotecznym i kulturalnym i tym samym staje si¢ waznym aspektem uprawiania
kultury w ogole. Dziatania kulturalne staja w obliczu kryzysu instytucji kultury wobec
zjawiska kultury uczestnictwa (kultury 2.0), strategie wspotpracy i angazowania



zastepuja ich dotychczasowe role elitarnych dystrybutorow tresci, coraz bardziej
zauwazalng rolg dziatan kulturalnych staje sie edukacja medialna.

Do przyjetych zatozen dopasowalismy cztery parametry, do ktorych, w trakcie kolejnych 1,5
godziny prac warsztatowych, staralismy sie dopasowac istniejace i planowane imprezy i
wydarzenia kulturalne odwotujac sie do wczesniej prowadzonego researchu i analiz oraz
wnioskow wyciagnietych z dyskusji seminaryjnej nad nimi. Zespoty poszukiwaty mozliwosci
ulepszania juz istniejacych realizacji pod katem ich efektywnosci komunikacyjnej, wymiany
miedzysrodowiskowej i potencjatu edukacyjnego jak i poszukiwaliSmy recept na jeszcze bardziej
“cyfrowe” projekty w przysztosci. Wspomniane kryteria to:

« otwarty dostep do zasobdw kultury i mozliwosci pozyskiwania zasobow od
uzytkownikow/publicznosci potaczone z wdrazaniem strategii open source;

» publicznosc jako wspottworcy - stosowanie strategii wtaczania, zachecania do remixu i
wspottworzenia zasobdw i formatow, budowanie relacji i spotecznosci;

» dywersyfikacja kanatéw medialnych i kreowanie wtasnej tozsamosci komunikacyjnej;

* medialabowanie - adaptowanie hubowej metody pracy, nastawienie na dziatania w
obszarze edukacji medialnej

W efekcie warsztatu powstaty wskazania dotyczace poszerzania charakteru wydarzen
kulturalnych, strategii i modeli pracy instytucji i innych podmiotéw kultury oraz zarysy
przysztych projektow i modeli dziatania wpisujace sie w lokalne realia i potrzeby. Podzielilismy
sie wiedza i doswiadczeniami zwiazanymi z uzywaniem konkretnych narzedzi programistycznych
i sprzetowych (media spotecznosciowe, aplikacje i zasoby do wizualizacji danych, narzedzia
analityki danych cyfrowych). Prébowalismy takze tworzy¢ srodowiskowy namysl nad kondycja
kultury lokalnej.

Opracowanie: Piotr Celinski

Materiaty powstaty w ramach projektu “Nowe media = nowa partycypacja”.
Projekt jest realizowany przez Fundacje ,,Instytut Kultury Cyfrowej” w partnerstwie

z Dzielnicowym Domem Kultury ,,Bronowice” oraz Wyzsza Szkota Przedsiebiorczosci
i Administracji.
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